Geografias del comercio en Santiago de Chile (1990-2010): de la
reestructuracion comercial al policentrismo inmobiliario

Resumen

Los debates sobre la reestructuracion de las areas comerciales y del
consumo en las metrépolis latinoamericanas se han centrado tanto
en la experiencia urbana como en el caracter morfoldgico de las
mismas. Por lo tanto, el objetivo del articulo es proponer una linea
de investigacion alternativa que busca recomponer la relacién
entre las transformaciones de las -reas comerciales en Santiago de
Chile entre 1990 y 2010 y las dinamicas de reestructuracion
inmobiliaria que se expresan en dicha ciudad. De esa manera se
encontrd, mediante un analisis de formas, funciones y estructuras
de distintas -reas comerciales Blgalerias, pasajes, protomalls y
mallskl como la actividad del consumo es central para comprender
las dinamicas de metropolizacién y renovacién del area central de
la ciudad, por lo que el impulso a ciertas modalidades como los mall
se enmarcan en estrategias de urbanizacion claramente
identificables que implican, no sélo la promocion de ciertos valores
sino su reapropiacion alternativa por parte de diferentes grupos
sociales.



