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Resumen 

Los debates sobre la reestructuración de las áreas comerciales y del 

consumo en las metrópolis latinoamericanas se han centrado tanto 

en la experiencia urbana como en el carácter morfológico de las 

mismas. Por lo tanto, el objetivo del artículo es proponer una línea 

de investigación alternativa que busca recomponer la relación 

entre las transformaciones de las ·reas comerciales en Santiago de 

Chile entre 1990 y 2010 y las dinámicas de reestructuración 

inmobiliaria que se expresan en dicha ciudad. De esa manera se 

encontró, mediante un análisis de formas, funciones y estructuras 

de distintas ·reas comerciales �galerías, pasajes, protomalls y 

malls� como la actividad del consumo es central para comprender 

las dinámicas de metropolización y renovación del área central de 

la ciudad, por lo que el impulso a ciertas modalidades como los mall 

se enmarcan en estrategias de urbanización claramente 

identificables que implican, no sólo la promoción de ciertos valores 

sino su reapropiación alternativa por parte de diferentes grupos 

sociales.  


