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RESUMEN 

 

  

La presente investigación se basa en el estudio de datos de rating a nivel personas y 

rating comercial de teleseries y noticiarios de los canales de televisión abierta que 

operan en Chile, los cuales fueron proporcionados por la empresa TIMEIBOPE, con el 

fin de hallar la influencia del rating de la teleserie en la audiencia de su programa 

posterior, el noticiario.  

 

Los análisis que se realizaron fueron del tipo de la estadística descriptiva y de regresión 

lineal múltiple, encontrándose importantes resultados. Los principales son detallados a 

continuación. 

 

Se concluyó que el aumento de rating comercial de la teleserie siempre produce un 

aumento en el rating comercial del noticiario. En un nivel igual al rating comercial 

promedio de los  últimos 30 minutos de teleseries de Canal 13 entre los años 2003 y 

2008 que es de 10 puntos, el aumento marginal del promedio del rating comercial del 

noticiario es de 0.46 puntos.  Se encontró también que existe un máximo en la influencia 

marginal del rating comercial de la teleserie, el cual se presenta cuando el rating 

comercial de ésta resulta ser 17 puntos. Esto provoca que al aumentar el rating comercial 

de la teleserie en un punto, el rating comercial del noticiario aumenta 0.50 puntos.  

 

Se determinó también que la influencia del aumento del rating comercial de la teleserie 

en el rating comercial del noticiario depende de la teleserie transmitida y de factores 

temporales.  
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ABSTRACT 

 

 

This research is based on data from people rating and commercial rating from soap 

operas and newscasts from channels broadcast TV that operate in Chile provided by 

TIMEIBOPE company in order to find the influence of the rating of the soap opera in 

his successor program, the newscast.  

 

The realized analysis, were of the type of the descriptive statistics and the linear multiple 

regression method. The results will show below. 

 

It was concluded that increased commercial rating of the soap operas always produces 

an increase in rating of the newscasts. In a level equal to the average commercial rating 

for the last 30 minutes of Channel 13 soap operas between 2003 and 2008, which is 10 

points, the marginal increase in the average rating of the newscasts is 0.46 points. They 

also found that there is a maximum in the marginal influence of the commercial rating, 

which is when the commercial rating it ends up being 17 points. This causes to increase 

the commercial rating of the soap opera at one point, the commercial rating of the news 

increases 0.50 points.   

 

It also found that the influence of increasing commercial rating of the soap operas in 

commercial rating of news depends of the soap opera and temporary factors.  
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1. INTRODUCCIÓN 

 

 

En la actualidad, los ingresos de los canales de televisión abierta provienen 

principalmente de la venta de publicidad. El precio que pagan los clientes está 

directamente relacionado con el número de personas que ve el canal en el minuto en que 

el aviso se expone (Del Sol, 2009), es decir, con el rating. Esto significa que a mayor 

rating se paga un precio mayor por publicidad y con ello los canales reciben ingresos 

superiores.  

 

Por otra parte, diversos estudios muestran que el rating de un programa depende en gran 

medida del rating que obtuvo su programa predecesor (Anand, 2002), con lo que mayor 

rating en un programa traerá consigo mayor rating en el programa siguiente. 

 

Debido a lo anterior, mediante el presente estudio se busca analizar cómo influye el 

rating de las teleseries en la audiencia del noticiario central de los canales de televisión 

abierta de la televisión chilena. Específicamente, se pretende identificar cuántos puntos 

de rating en el noticiario otorgará un punto más de rating en su programa predecesor, 

con el fin de entregar a los canales de televisión una base para su planificación 

estratégica en la inversión de las teleseries. Con esta información, se podría determinar 

si es conveniente para un canal invertir más dinero en su teleserie para lograr mayor 

rating en ella y como consecuencia, en su programa siguiente. Por otro lado, también 

permitiría hacer una mejor negociación de los espacios publicitarios entre las empresas 

que demandan este servicio y las que son poseedoras de estos espacios en la televisión 

(Paul, 1998). 

 

Este estudio comienza con una descripción de los principales contenidos bibliográficos 

desde los cuáles emergen las hipótesis que intentan contestar el problema propuesto. A 

continuación se presenta el análisis de los datos, para finalmente acabar con la 

resolución del problema propuesto y conclusiones finales.  
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2. MARCO TEÓRICO Y PLANTEAMIENTO DE HIPÓTESIS 

 

 

Durante los últimos años, el rating ha cobrado un rol fundamental en la programación 

de los canales de televisión debido a que su financiamiento se basa principalmente en el 

dinero aportado por sus auspiciadores, quienes a la hora de elegir el programa y canal 

para transmitir sus avisos buscan un alto rating con el fin de llegar a la mayor audiencia 

posible. A su vez, el precio
1
 que pagan está directamente relacionado con el rating  del 

canal en el minuto en que el aviso es transmitido (Del Sol, 2009). Por esta razón, a la 

hora de negociar con avisadores y agencias de publicidad, resulta de vital importancia 

para los canales predecir de la manera más precisa posible el rating que obtendrán sus 

programas (Paul, 1998). 

 

¿Cómo se realiza la medición del rating en Chile?, es la primera pregunta que surge al 

inicio de la investigación, ya que interesa conocer la veracidad de los datos utilizados. 

No obstante, previamente es necesario entender el concepto de rating. ¿En qué consiste 

el rating? 

 

El Rating se define como la proporción de hogares o personas que en un momento 

determinado sintonizan un programa de televisión y por lo tanto tienen el aparato de 

medición encendido, es decir, un punto de rating significa que el 1% del target 

(persona/hogar) del universo correspondiente, en promedio, estaba sintonizando un 

evento de televisión (TIMEIBOPE, 2004).  

 

En Chile, la medición del rating televisivo la realiza la empresa TIMEIBOPE, utilizando 

un aparato denominado people meter, el cual permite medir los ratings de los programas 

de televisión tanto a nivel personas como hogares minuto a minuto.  

 

                                                 
1
 Los precios de los avisos de publicidad en los canales de televisión abierta en Chile se fijan en $/minuto 

y se encuentran disponibles en el sitio web www.tarifaspublicitarias.cl 
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La población objetivo del estudio corresponde a los sectores geográficos denominados 

Gran Santiago y Regiones de Chile. En la Región Metropolitana, correspondiente al 

sector Gran Santiago, se seleccionan 450 hogares y en regiones se eligen 150, ambos de 

manera aleatoria. Las regiones que constituyen el sector Regiones de Chile son: 

Antofagasta, Viña del Mar/Valparaíso, Talcahuano/Concepción y Temuco. 

 

En total, la muestra de estudio corresponde a 600 hogares, que constituyen más de 1000 

televisores, donde 150 pertenecen al grupo socioeconómico ABC1, 150 al C2, 150 al C3 

y 150 al D. La clasificación del grupo socioeconómico se realiza considerando la 

ocupación   del principal sostenedor del hogar, la educación del principal sostenedor del 

hogar, los bienes del hogar y los servicios del hogar. 

 

Luego de haber visto como funciona el sistema de medición de rating, la próxima 

pregunta que nace es ¿Por qué el interés en el rating? ¿Por qué estudiar el rating?  

 

Interesa estudiarlo para cuantificar a las personas que sintonizan un evento o un 

programa en un espacio y tiempo determinado, ya que gracias a este estudio es posible 

describir el comportamiento objetivo de la población en  función de la audiencia 

televisiva (TIMEIBOPE, 2004).  

 

La medición de sintonía permite conocer de antemano numerosas situaciones, tanto para 

el propio canal que transmite los programas como para las grandes inversiones que se 

efectúan en publicidad.   

 

Por otra parte, en relación a la permanencia
2
 del rating de un programa en el rating del 

siguiente programa, ya en el año 1980 investigadores de la consultora inglesa Aske 

Research Ltd. concluyeron a partir de un estudio que alrededor de la mitad de la 

                                                 
2
 En el presente estudio se entiende como permanencia la proporción de audiencia de un programa 

determinado que permanece en sintonía para el que le sigue. Esta misma definición es denominada 

herencia por Arnold yMarshall (2002). 
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audiencia de un programa suele ver el programa siguiente (citado en Phalen y Webster, 

1997). 

 

Además, estudios demuestran que la inercia de los telespectadores, las promociones que 

se transmiten en los comerciales acerca del programa siguiente y la identidad del canal 

generada por los programas afectan los hábitos de los telespectadores (Anand, 2002). 

Con respecto a la inercia, se ha demostrado que al menos el 56% del rating de un 

programa a las 8 pm continúa presente en el  programa del mismo canal a las 9 pm. En 

cuanto a las promociones, se observó que el telespectador permanece en el mismo canal 

en mayor proporción cuando recibe pre visualizaciones del programa a continuación. 

Estudios muestran que éstas aumentan en un 41% la probabilidad de que la persona vea 

el programa siguiente en el mismo canal. Y en relación a la identidad, se ha demostrado 

que las personas ven canales de televisión que lideran en sintonía debido a que al tener 

un programa con alto rating aumenta el valor de la marca del canal. 

 

Por otro lado, Anand y Schachar (2004)  aseveran que una empresa multiproducto 

afecta las decisiones de los consumidores al generar un sentimiento de lealtad. En otras 

palabras, señala que una vez que los consumidores han preferido un producto de la 

empresa multiproducto, se hacen leales a su marca y prefieren otros de sus  productos 

aún cuando éstos no posean todos los atributos que buscan y a pesar de que estos 

atributos sí se encuentren en productos de otra empresa. Esto resulta aplicable al caso de 

los canales de televisión, donde el telespectador puede entablar ciertos lazos de lealtad 

hacia un canal debido a la preferencia de un programa y con ello permanecer en el 

programa posterior al que observa. 

 

Dahaner y Mawhinney (2009) examinan la reprogramación de los programas de 

televisión para maximizar las puntuaciones totales de rating de un canal durante una 

semana. Para ello diseñan un experimento de elección en el que se reprograman ocho 

programas de televisión del horario estelar de un canal, logrando aumentar en un 18% el 
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rating semanal. En relación al presente estudio, este aumento en el rating podría indicar 

que además del horario en que un programa es transmitido, también influye su programa 

previo, ya que al reordenar los programas es probable que un programa reciba mayor 

rating proveniente de la permanencia del programa anterior. 

 

En base a lo anterior, en el presente estudio se analiza la permanencia en el bloque  

horario correspondiente a teleserie y noticiario central, ya que es uno de los bloques del 

horario prime time que en promedio alcanza el mayor consumo televisivo diario 

(Arnold, 2002) y con ello proporciona mayores ingresos para el canal (Chávez, 2005). 

Además, no se consideran tandas comerciales, debido a que, en Chile se mantiene la 

inercia a pesar del efecto zapping
3
 existente (Marshall, 1996).  

 

Por lo tanto, se entiende que el elemento clave para el logro de una buena teleaudiencia 

de este bloque conformado por teleserie y noticiario será conseguir la mayor audiencia 

para las teleseries, que son los programas transmitidos inicialmente en estos bloques. 

 

En relación a la predicción de rating de teleseries, se estudió el modelo de Gensch y 

Shaman (1980), quienes se centraron en estimar la evolución de la audiencia total de los 

programas televisivos de un bloque horario de la tarde, en Estados Unidos.  El objetivo 

planteado por estos autores fue lograr un método predictivo basado en análisis de series 

de tiempo. Su predicción se ajusta bien para la estimación de rating de teleaudiencia 

total y para los plazos de tiempo que ellos consideraron, pero al aplicar este modelo a 

las teleseries se encuentran inconvenientes. El periodo analizado corresponde a 2,8 años 

aproximadamente, período en el cual se logra reconocer ciclos dentro de cada año, los 

que podrían corresponder a variaciones de luz del día o variaciones climatológicas 

debido a los cambios de estaciones.  Estos ciclos se forman por al menos 4 meses y es 

fácil observar su repetitividad en los gráficos. Para el caso de las teleseries, éstas no 

                                                 
3
 Proporción de hogares que cambia el programa que está sintonizando para evitar los comerciales 

(Marshall, 1996). 
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superan los 5 meses de duración, por lo que, es difícil ver ciclos para un periodo tan 

corto. 

 

Posteriormente, se analizó la memoria de Paul (1998), donde se buscó medir la 

influencia del rating de la teleserie en el rating del noticiario, al igual que en la presente 

investigación. Para ello, Paul utilizó un modelo de regresión lineal basado en el estudio 

de Gensch y Shaman (1980), con el cual se estudió el comportamiento del rating sobre 

las cuatro primeras semanas de exhibición de una teleserie. Si bien logra establecer que 

sí existe correlación entre ambos rating, sus resultados son específicos para cada 

teleserie transmitida y no logra medir cuantitativamente la influencia del rating de las 

teleseries en el rating del noticiario de manera general, ya que el método empleado 

consistió en comparar los promedios semanales de cada tipo de programa según canal. 

 

En la actualidad se sabe que el rating de los noticiarios de los canales de televisión 

abierta corresponde principalmente a la audiencia que previamente vio el programa de 

ese canal (Arnold y Marshall, 2002). Sin embargo, estos autores realizan un análisis de 

la herencia del programa previo al noticiario y no se enfocan en el estudio de teleserie 

como programa predecesor.  

 

En definitiva, en la actualidad tanto en Chile como en el resto del mundo, existe escasa 

información acerca del análisis de la evolución del rating de programas de televisión y 

esta información es aún menor en relación a la influencia del rating de un programa en 

su sucesor, razón por la cual el objetivo principal de la presente investigación consiste 

en estudiar la evolución del rating de las teleseries y de los noticiarios centrales en 

Chile, y a partir de ello,  analizar cómo influye el rating de las teleseries en la audiencia 

del noticiario central.   
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Si bien existen algunos estudios que han buscado establecer el impacto de manera 

numérica, ninguno ha conseguido establecer cuantitativamente qué ocurre con el rating 

de un programa cuando el programa anterior aumenta en un punto su rating.  

 

Además, Arnold (2002) demuestra que existen factores temporales que afectan el 

comportamiento del rating, por lo cual, se buscará analizar si intervienen estos factores 

en el problema estudiado. 

 

Es por lo anterior que en el presente estudio se busca responder la siguiente pregunta: Si 

el rating de la teleserie aumenta en 1 punto, ¿Cuánto aumenta el rating del noticiario?  

 

Además, el desarrollar esta pregunta lleva a plantear los siguientes cuestionamientos: 

            1. ¿Existe permanencia de la audiencia de teleseries al noticiario? 

2. ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating del noticiario 

depende de la magnitud del rating de la teleserie? 

3. ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating del noticiario 

depende de la teleserie transmitida? 

4. ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating del noticiario 

depende de algún factor temporal?  
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3. DETALLE DE LA METODOLOGÍA ESTADÍSTICA 

 

 

 3.1         Utilización de Estadística Descriptiva 

 

Se utilizaron diversos elementos de la estadística descriptiva, principalmente para 

realizar un análisis cualitativo de los datos.  

 

La muestra utilizada consistió en datos de rating a nivel personas
4
 y rating 

comercial
5
 proporcionados por la empresa TIMEIBOPE.  

 

Cabe destacar que el presente estudio se enfoca en datos correspondientes a Canal 

13 debido a que se cuenta con mayor información acerca de su programación y 

con datos de rating minuto a minuto que permiten hacer un análisis más detallado 

del tema estudiado. Además, este canal fue tomado como referencia para medir la 

influencia de rating de teleserie en rating de noticiario, ya que no todos los canales 

de televisión abierta transmitieron teleseries durante los mismos días. 

 

Estos datos fueron organizados de diferentes formas con la ayuda de Microsoft 

Excel, con el fin de facilitar su comprensión y manipularlos de manera más 

sencilla. Algunos de estos datos fueron representados gráficamente, lo que 

permite al lector tener una visión más clara de cómo varía la audiencia de un 

programa en relación a la audiencia del programa siguiente.  

 

 

 

                                                 
4
 El universo considerado corresponde a personas mayores de 4 años de edad pertenecientes a los grupos 

socioeconómicos ABC1, C2, C3 y D. 
5
 El universo considerado corresponde a personas entre 18 y 64 años de edad que pertenecen a los grupos 

socioeconómicos ABC1, C2 y C3. 
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          3.2   Utilización de Modelos de Regresión 

 

 

Se utilizó el programa STATA para responder la pregunta propuesta: Si el rating 

de la teleserie aumenta en 1 punto, ¿Cuánto aumenta el rating del noticiario? 

 

Con este programa se corrieron regresiones para las variables consideradas 

relevantes en el modelo y también se analizaron las variables de control que 

explican en mayor proporción el fenómeno de interés.  

 

Se probaron diferentes variables de control utilizando el método Stepwise, con lo 

que se determinaron las variables de control relevantes en la influencia del rating 

de la teleserie en el rating del noticiario. Además, se filtraron los extremos de la 

base de datos utilizada, con el fin de concluir si los resultados obtenidos eran 

consistentes.  

 

El programa STATA utiliza el método Stepwise, el cual elimina las variables que 

no cumplen con que su p-valor sea menor a 0.05, por lo que, entrega directamente 

las variables significativas, agilizando las labores de investigación.  
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4. RESULTADOS DESCRIPTIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

 

 

Inicialmente, se buscó confirmar la influencia del rating de las teleseries en la audiencia 

de los noticiarios analizando de manera gráfica si existe permanencia del rating de un 

programa en el rating del programa siguiente.  

 

Para ello, a partir de los datos de rating a nivel personas entregados por TIMEIBOPE, 

correspondientes al mes de abril del año 2008, fueron creados gráficos de superficie 

mediante los cuales se representa el rating promedio a nivel personas que obtuvieron los 

canales Canal 13, TVN y CHV
6
 en cada una de sus teleseries transmitidas entre las 

20.30 hrs. Y las 21 hrs, especificando por nivel socioeconómico y rango de edad. 

Asimismo, se graficó el rating a nivel personas promedio de cada noticiario posterior a 

la teleserie durante el mismo período de transmisión con el fin de observar si los niveles 

socioeconómicos y etarios de rating representados en los gráficos de teleseries y 

noticiarios coinciden. 

 

Los colores en la superficie representan el rating que obtuvo el programa, donde los 

colores más oscuros representan mayor rating. El color más claro representa el rating 

más bajo, entre 0 y 5 puntos, razón por la cual la permanencia de este rango de rating no 

se considera relevante al analizar los gráficos. 

 

Por otro lado, el eje X representa los niveles de edad de los telespectadores y el eje Y el 

nivel del grupo socioeconómico de éstos.  En el eje X se encuentran los siguientes 

niveles: personas entre 4 y 12 años, personas entre 13 y 17 años, personas entre 18 y 24 

años, personas entre 25 y 34 años, personas entre 35 y 49 años, personas entre 50 y 64 

años y personas con 65 años o más. Por su parte, en el eje Y se encuentran los grupos 

socioeconómicos ABC1, C2, C3 y D. 

                                                 
6
  Fueron considerados sólo estos canales debido a que el resto no transmitió teleseries en el período 

estudiado. 
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Para Canal 13 se obtuvieron los siguientes gráficos: 

 

 

 
 

 

Figura 4-1: Rating de Canal 13 durante la transmisión de la teleserie Don Amor 

 

 

 
 

 

Figura 4-2: Rating del noticiario Canal 13 posterior a la transmisión de  la teleserie Don 

Amor 



 

 

12 

 

En los gráficos anteriores se observa permanencia principalmente en el segmento 

socioeconómico ABC1, en personas cuyas edades superan los 25 años. También se ve 

que personas del segmento C2 que tienen entre 4 y 17 años, y entre 25 y 34 años 

permanecen en Canal 13 luego de la teleserie. Por último, también existe permanencia 

de personas mayores de 65 años que pertenecen al segmento D. Esta observación se 

desprende de la coloración de ambos gráficos, ya que los segmentos señalados poseen 

una coloración que indica que el rating en ambos programas estuvo entre los 5 y 10 

puntos. 

 

Posteriormente fueron graficados los mismos datos anteriores, pero separando el rating 

correspondiente a hombres (H) del rating correspondiente a mujeres (M). 

 

 
 

 

Figura 4-3: Rating de Canal 13 durante la transmisión de la teleserie Don Amor, 

correspondiente sólo a hombres (H) 
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Figura 4-4: Rating del noticiario Canal 13 posterior a la transmisión de  la teleserie Don 

Amor, correspondiente sólo a hombres (H) 

 

De acuerdo a la coloración de ambos gráficos, se observa permanencia de hombres 

mayores de 50 años de edad del segmento ABC1 y del segmento C3. También se ve 

claramente permanencia de hombres mayores de 65 años correspondientes al segmento 

D. 

 



 

 

14 

 

 
 

 

Figura 4-5: Rating de Canal 13 durante la transmisión de la teleserie Don Amor, 

correspondiente sólo a mujeres (M) 

 

 

 
 

 

Figura 4-6: Rating del noticiario Canal 13 posterior a la transmisión de  la teleserie Don 

Amor, correspondiente sólo a mujeres (M) 
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A partir de los gráficos anteriores se observa claramente que es el segmento de las 

mujeres aquél que presenta mayor permanencia en el rating. Permanece el segmento 

ABC1 en todas las edades, así como también mujeres menores de 34 años 

pertenecientes al segmento C2.  

 

Finalmente, a modo de síntesis general se observa a partir de las Figuras 4-1 y 4-2 que 

el segmento ABC1 fue el que en términos generales tuvo mayor permanencia en Canal 

13 durante la transmisión de la teleserie Don Amor. Asimismo, el segmento que posee 

menor permanencia fue el que incluye al segmento D y un nivel de edad menor a 18 

años. Por otro lado, de los gráficos se desprende que telespectadores de los segmentos 

C2 y C3, conformados por personas mayores a 34 años son los que menos sintonizan 

Canal 13 en ambos períodos analizados. 

 

En el Anexo A se presentan los gráficos anteriores con los datos de rating de TVN y 

CHV.   

 

Con estos gráficos se observa que en los 3 canales de televisión abierta estudiados 

(Canal 13, TVN y CHV), el rating de los segmentos etarios y socioeconómicos de los 

programas previos a los noticiarios no varían completamente de un programa al 

siguiente, sino que se mantienen en gran medida. Lo que es un indicio de que 

efectivamente existe influencia del rating de la teleserie en la audiencia del noticiario. 

No obstante, los segmentos etarios y socioeconómicos que sintonizan cada canal varían 

de un canal a otro, lo que puede depender del segmento al cual va enfocada la teleserie 

transmitida previamente. De igual forma, se ve que en cada canal existe un segmento 

que es fiel al canal y a su noticiario, y lo sintoniza a pesar de no haber estado viendo el 

mismo canal los minutos previos.  

 

Luego del análisis de los gráficos presentados y previamente a la búsqueda del modelo, 

se probó la influencia del rating de las teleseries en la audiencia de los noticiarios 
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analizando la permanencia del rating de un programa en el siguiente de manera 

cuantitativa.  

 

Para ello, se utilizaron datos proporcionados por la empresa TIMEIBOPE consistentes 

en una matriz con las probabilidades de transición del rating a nivel personas de todos 

los canales de televisión abierta, del año 2005 y 2006 correspondientes al minuto de las 

20.50 hrs. Y al minuto de las 21.10 hrs. Fueron considerados también el rating de 

televisión por cable y de televisores apagados durante estos minutos. Además, se utiliza 

una variable denominada OTROS que incluye los canales REDTV, Canal 2 y UCV. 

Cabe destacar que se tomaron estos minutos debido a que en el espacio televisivo 

comprendido entre a las 20.50 hrs. Y las 21.10 hrs. se emiten pocos comerciales, por lo 

que, podría suponerse que es una buena muestra de la influencia de teleserie en el inicio 

del noticiario, ya que se supone que al finalizar la teleserie éste comienza 

inmediatamente. Además, se vio que el impacto del zapping producido por las tandas 

comerciales no posee impacto significativo en la inercia de los canales de televisión 

abierta en Chile (Marshall, 1996), por lo que no se considera en el presente análisis. 

 

Los datos de la matriz utilizada corresponden a días de transmisión de teleserie en Canal 

13. A continuación se muestra la matriz con los datos de los años 2005 y 2006  

promediados.  
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Tabla 4-1: Probabilidades de transición promedio 

 

 

C Origen/  

C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS Total C Destino 

C13 6.00 0.45 0.79 0.54 0.38 1.59 1.13   

TVN 0.3 5.09 0.48 0.43 0.20 0.97 0.81   

CHV 0.21 0.20 1.12 0.13 0.03 0.20 0.08   

MEGA 0.26 0.3 0.33 1.62 0.13 0.63 0.5   

TVCABLE 0.21 0.49 0.47 0.25 0.09 0.45 1.29   

APAGADO 1.08 0.98 0.8 0.58 0.52 63.58 0.66   

OTROS 0.35 0.56 0.47 0.44 0.46 0.39 1.13 

 Total             

 

100 

 

 

En la tabla anterior se presentan las probabilidades de transición correspondientes al 

promedio de todos los datos, es decir, la suma de todas las celdas de la matriz resulta ser 

100.  Donde las filas representan el canal de origen y las columnas el canal destino. Por 

ejemplo, el valor contenido en la celda (6,1) significa que en promedio, en los años 

2005 y 2006 existe una probabilidad de 1,08% de tener el televisor apagado a las 20.50 

hrs y ver Canal 13 a las 21.10 hrs.  

 

Se observa que la mayor probabilidad es la de tener el televisor apagado a las 20.50 hrs 

y apagado a las 21.10 hrs. Por otro lado, dentro de los televisores encendidos durante 

estos instantes, es Canal 13 aquél que posee la mayor probabilidad de transición, ya que 

se tiene un 6% de probabilidad de ver Canal 13 a las 20.50 hrs y ver Canal 13 a las 

21.10 hrs.. Por el contrario, las transiciones hacia TVCABLE resultan ser las menores 

dentro de cada canal, incluso para TVCABLE mismo (en la tabla se ve que “OTROS” 

no alcanza la transición menor hacia TVCABLE, pero debe tenerse en cuenta que 

abarca 3 canales). 
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Posteriormente se presenta una matriz con las probabilidades promedio de los años 2005 

y 2006 de que el rating de cada canal a las 20.50 hrs. Vaya a un determinado canal a las 

21.10 hrs, donde cada fila suma 100. Es decir, se presentan las probabilidades 

promedios de los destinos de cada canal. 

 

Tabla 4-2: Probabilidades promedio de los destinos en la transición de cada canal 

 

 

C Origen/ 

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS Total 

C13 57.63 3.86 6.74 4.21 3.24 14.64 9.68 100 

TVN 3.70 62.12 5.53 5.15 2.33 11.59 9.59 100 

CHV 10.57 9.69 58.40 6.30 1.58 9.80 3.66 100 

MEGA 6.76 7.83 7.58 43.76 3.29 17.46 13.31 100 

TVCABLE 6.50 15.37 14.84 7.09 2.94 14.85 38.40 100 

APAGADO 1.60 1.44 1.17 0.86 0.76 93.20 0.97 100 

OTROS 9.06 11.00 10.21 7.96 36.43 12.99 12.34 100 

 

 

A modo de ejemplo, se ve que las probabilidades del destino de Canal 13 resultan ser de 

57.63% al mismo canal, 3.86% a TVN, 6.74% a CHV, 4.21% a MEGA, 14.64% a 

APAGADO y 9.68% a OTROS. 

 

Al analizar la transición de cada canal (cada fila), se ve que la diagonal de la matriz es 

la que entrega los mayores valores para cada canal origen, lo que significa que la mayor 

parte de los telespectadores que observan un programa a las 20.50 hrs. Continúan 

viendo el mismo canal a las 21.10 hrs.  

 

No obstante, esto no ocurre en el caso de TV CABLE, donde llama la atención que la 

mayor probabilidad se encuentra en la transición de TVCABLE a otros canales (UCV, 

REDTV y Canal 2) con un 38.4%. 
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Se observa que Canal 13, TVN y CHV presentan mayor permanencia en relación a los 

otros canales, con un 57.63%, 62.12% y un 58.4% respectivamente. Además, se observa 

que Mega y Canal 13 son los canales de televisión abierta que presentan mayor 

probabilidad de apagar el televisor una vez que ha acabado la teleserie. 

 

Finalmente, se muestra una matriz con los porcentajes de probabilidades de rating 

promedio de los años 2005 y 2006 que vienen de cada canal, es decir, las probabilidades 

de los orígenes, donde cada columna suma 100. Por ejemplo, la celda (1,1) significa que 

68.8% del rating del noticiario que sintoniza Canal 13 a las 21.10 hrs corresponde a 

rating que sintonizaba Canal 13 a las 20.50 hrs, y el restante (31.2%) proviene de otros 

canales. 

 

Tabla 4-3: Probabilidades promedio de los orígenes 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

C13 68.80 5.94 18.32 13.89 22.44 2.37 19.76 

TVN 3.96 62.73 10.87 11.44 10.86 1.42 16.30 

CHV 2.75 2.54 25.77 3.56 1.85 0.30 2.53 

MEGA 3.90 3.64 7.37 39.66 7.37 0.94 11.51 

TVCABLE 2.26 5.56 8.50 4.88 3.67 0.65 18.18 

APAGADO 13.76 12.50 18.52 15.17 29.92 93.74 16.30 

OTROS 4.57 7.10 10.65 11.40 23.89 0.58 15.43 

Total 100 100 100 100 100 100 100 

 

 

Puede verse a través de la diagonal de la matriz que es el mismo canal el que aporta la 

mayor parte de su rating. Además, se observa que Canal 13 es aquel que tiene la mayor 

parte del rating de su noticiario  conformado por rating proveniente del rating de la 

teleserie, lo que confirma que el rating de la teleserie tiene gran influencia en el rating 

del noticiario.  
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A continuación se presenta una tabla con parámetros de Canal 13 estimados a partir de 

la matriz de transición de probabilidades de rating. En ella se presenta la probabilidad 

de ver cada teleserie de Canal 13 en relación a todos los demás canales, la probabilidad 

promedio que vería la teleserie de Canal 13 a las 20.50 hrs. y permanecería viendo el 

noticiario a las 21.10 hrs, la proporción del rating del noticiario a las 21.10 hrs que vería 

la teleserie de Canal 13 a las 20.50 hrs. Y la probabilidad promedio de ver el noticiario a 

las 21.10 hrs en relación a todos los demás canales. 

 

 

Tabla 4-4: Parámetros de rating de Canal 13 

 

 

Teleserie Probabilidad  

ver teleserie  

C13 

Probabilidad  

permanencia en 

C13 

Proporción 

noticiario 

proveniente de 

C13 

Probabilidad 

ver noticiario 

C13 

  (promedio) (promedio) (promedio) (promedio) 

Brujas 0.1802 0.5082 0.7812 0.1165 

Gatas y Tuercas 0.0940 0.5688 0.6975 0.0763 

Descarado 0.0665 0.6400 0.6344 0.0668 

CharlyTango 0.0349 0.5849 0.4963 0.0422 

Todas 0.0939 0.5763 0.6880 0.0754 

 

 

A partir de la tabla anterior lo primero que se observa es que la probabilidad de ver cada 

teleserie de Canal 13 varía de acuerdo a la teleserie. Sin embargo, la permanencia en el 

mismo canal es superior al 50% en todas las teleseries.  

 

Asimismo, se presenta claramente una estrecha relación entre probabilidad promedio de 

rating de teleserie y probabilidad promedio de rating de noticiario, ya que a mayor 

probabilidad  promedio de ver teleserie se obtiene mayor probabilidad promedio de ver 
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el noticiario del mismo canal. Además, como se mencionó anteriormente, se ve que gran 

parte del rating del noticiario proviene del rating de teleseries.  

 

Posteriormente fueron tabuladas las probabilidades de transición de rating del período 

correspondiente a cada teleserie transmitida por Canal 13, las cuales se presentan en el 

Anexo B. 

 

En el Anexo C se presentan las matrices de las probabilidades de destinos con los datos 

promediados por cada teleserie de Canal 13, donde se observa que la transición de 

TVCABLE a Canal 13 siempre resulta ser mucho menor que la de TVCABLE a TVN y 

CHV, independiente de la teleserie transmitida por Canal 13. Por su parte, en el Anexo 

D se encuentran las matrices de las probabilidades de orígenes con los datos 

promediados por cada teleserie. 

 

Como se mencionó anteriormente este estudio se enfoca en datos de Canal 13, por lo 

que, en el Anexo E se graficó el destino del rating que veía la teleserie de este canal, es 

decir, el porcentaje de rating que se cambia a cada canal a las 21.10 hrs luego de ver la 

teleserie de Canal 13 a las 20.50 hrs durante las transmisiones de teleseries de los años 

2005 y 2006. Para ello se consideraron como destino los canales TVN, Canal 13, 

MEGA, CHV, TV Cable y Otros, donde éste último incluye los canales UCV, RED TV, 

Canal 2 y a quienes apagan la televisión una vez finalizada la teleserie. A partir de estos 

gráficos se observa que la transición de Apagado a Canal 13 crece a medida que 

aumenta la probabilidad de rating de la teleserie de éste canal, lo que podría significar 

que mayor rating en la teleserie genera un aumento en la valoración de la marca Canal 

13, que hace que se prefiera  su noticiario. Además, se ve claramente que con cada 

teleserie el promedio de permanencia en Canal 13 siempre supera el 50%.  

 

En el Anexo F se presentan los gráficos de las probabilidades de rating de cada canal 

que conforman la probabilidad de rating del Canal 13, donde se observa que en 
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promedio casi un 70% del rating del noticiario proviene del mismo canal, y que con 

cada teleserie, el porcentaje de permanencia varía entre un 50% y un 80% 

aproximadamente. 

 

Además, a partir de los gráficos se ve que son los canales TVN y TVCABLE quienes 

entregan una menor parte del rating del noticiario de Canal 13. 
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5. RESULTADOS ESTADÍSTICOS DE LA INVESTIGACIÓN 

 

 

Como fue mencionado con anterioridad, la finalidad principal de la investigación 

consiste en estimar en cuanto variará el rating de la noticia si el rating de la teleserie 

aumenta en una unidad. Para ello, se modelaron diferentes regresiones como se muestra 

a continuación. 

 

En las regresiones se utilizaron como variables independientes el promedio del rating 

comercial correspondiente a la teleserie entre las 20.30 hrs. Y las 21.00 hrs. Y como 

variables a estimar el rating promedio del noticiario posterior entre las 21.00 hrs. Y las 

21.55 hrs. Se usaron datos de teleseries y noticiaros transmitidos entre los años 2003 y 

2008 por Canal 13, los cuales fueron proporcionados por la empresa TIMEIBOPE, al 

igual que en los casos anteriores. Cabe destacar que se utilizó rating comercial para 

intentar responder la pregunta planteada, debido a que es este rating el que interesa a los 

canales, puesto que, sólo considera al universo objetivo de  los avisadores. 

 

A continuación se presenta un gráfico de dispersión con los datos utilizados, que 

consisten en el rating comercial de teleseries y noticiarios transmitidos entre los años 

2003 y 2008 por Canal 13,  donde se observa claramente que a medida que el rating de 

la teleserie crece, el rating del noticiario también lo hace, lo que entrega una primera 

visión de la existencia de correlación positiva entre los datos. 
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Figura 5-1: Gráfico de dispersión 

 

 

Además, a partir de los datos de rating comercial del promedio de los últimos 30 

minutos de teleserie y el noticiario completo de Canal 13 entre los años 2003 y 2008 se 

han observado los siguientes parámetros: 

 

 

Tabla 5-1: Parámetros del rating comercial de Canal 13 de teleseries y noticiarios 

 

 

Promedio rating teleserie 10.00 Promedio rating noticiario 7.89 

Mínimo rating teleserie 1.17 Mínimo rating noticiario 2.59 

Máximo rating teleserie 31.19 Máximo rating noticiario 18.89 

 

 

La Tabla 5-1 corrobora lo mencionado anteriormente a partir de la Tabla 4-4, en 

relación a que el  promedio del rating del noticiario resulta ser inferior al promedio del 

rating de la teleserie. Además, los modelos de regresión calculados con la base de datos  
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sin filtrar  presentados a continuación son válidos para el rango de rating de teleserie 

entregado en esta tabla. 

 

         5.1  Modelos de Regresión  

 

 

Inicialmente se buscó hallar un modelo a partir de todos los datos y que incluyera 

las variables independientes rating de teleserie de Canal 13 (C13teleserie), rating 

de teleserie de Canal 13  al cuadrado (C13teleserie²) y rating de teleserie de Canal 

13 al cubo (C13teleserie³) como variables independientes, ya que podría existir 

un máximo en el beneficio marginal del aumento del rating de la teleserie. El 

rating representado en cada variable corresponde al rating promedio que obtuvo la 

teleserie del Canal 13 durante la última media hora de transmisión. Además, se 

buscó que las variables tuviesen significancia del 95%  y parámetros t 

estadísticamente descriptivos para ser incluidas en el modelo. Como variable 

dependiente se utilizó el promedio del rating de los 55 minutos de transmisión del 

noticiario.  

 

El primer modelo obtenido no incluyó las variables C13teleserie² y C13teleserie³, 

no obstante  las variables poseen una significancia del 95% y parámetros t 

estadísticamente descriptivos como puede verse a continuación: 

 

 

                       Tabla 5-2: Coeficientes de la primera regresión 

 

 

C13teleserie 0.4825 (79.41) 

C13teleserie²  No significante al 95% 

C13teleserie³  No significante al 95% 

Constante 3.0653 (44.63) 

Observaciones 1243 

R² 0.8354 
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Posteriormente, fueron agregadas las siguientes variables de control al modelo: 

Año de transmisión, semestre de transmisión, mes de transmisión y teleserie. 

Resultando significativas al 95% y con parámetros t estadísticamente descriptivos 

las variables año, mes  y teleserie, como puede verse en el Anexo G. 

 

         5.2 Modelos de Regresión con Base de Datos Filtrada 

 

 

Con las variables de control encontradas, se procedió a filtrar la base de datos 

utilizada mediante la observación de los histogramas correspondientes al rating 

comercial de teleseries y al rating comercial de noticiarios, mostrados en el Anexo 

H. Los datos fueron filtrados de diferente forma, como por ejemplo eliminando el 

1% de los valores de los extremos de ambos histogramas, el 2%, el 3%, etc. A 

continuación se muestran los parámetros de los modelos obtenidos, donde las 

variables poseen una significancia del 95% y parámetros t estadísticamente 

descriptivos. 
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Tabla 5-3: Coeficientes de las regresiones con variables de control y datos filtrados 

 

 

Modelo Base 1% Filtrado 2%Filtrado 3%Filtrado 

C13teleserie 0.1709 (2.09) No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% 

C13teleserie²  0.0182 (2.78) 0.0337 (22.84) 0.0327 (20.71) 0.0330 (20.14) 

C13teleserie³  -0.0003 (-2.19) -0.0007 (-10.78) -0.0007 (-9.22) -0.0007 (-8.96) 

Enero No sig. al 95% 1.0474 (5.53) 1.0266 (5.51) 1.0469 (5.65) 

Febrero No sig. al 95% 1.1524 (5.73) 1.1312 (5.72) 1.1516 (5.85) 

Marzo 1.0409 (6.52) 1.1179 (6.81) 1.1124 (6.87) 1.1276 (7.00) 

Abril 1.1123 (7.33) 1.1922 (7.62) 1.1814 (7.65) 1.1983 (7.79) 

Mayo 1.7366 (11.43) 1.8052 (11.60) 1.7942 (11.68) 1.8110 (11.85) 

Junio 1.7757 (11.53) 1.8490 (11.80) 1.8373 (11.89) 1.8408 (11.96) 

Julio 1.5826 (10.48) 1.6531 (10.67) 1.6963 (11.06) 1.7025 (11.14) 

Agosto 1.4825 (9.75) 1.5490 (10.02) 1.4962 (9.79) 1.5155 (9.96) 

Septiembre 1.1871 (8.31) 1.2077 (8.60) 1.1769 (8.49) 1.1755 (8.52) 

Octubre 0.8583 (6.13) 0.8751 (6.43) 0.8747 (6.49) 0.9003 (6.69) 

Noviembre 0.7675 (5.60) 0.7964 (5.86) 0.7521 (5.58) 0.7427 (5.52) 

2003 2.1942 (11.51) 2.2136 (11.84) 2.3089 (12.28) 2.3801 (12.57) 

2004 2.0845 (15.61) 1.5565 (11.57) 1.5607 (11.82) 1.5761 (11.97) 

2005 0.8434 (5.90) No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% 

2006 No sig. al 95% -1.0298 (-4.84) -1.0347 (-4.27) -1.0488 (-5.06) 

2007 0.6415 (6.13) 0.6621 (7.52) 0.7065 (8.14) 0.7158 (8.27) 

Machos -1.0117 (-3.78) -1.2498 (-5.89) -1.3740 (-6.48) -1.4614 (-6.87) 

Hippie No sig. al 95% 0.4782 (3.15) 0.4775 (3.21) 0.4649 (3.13) 

Brujas -0.5787 (-2.80) No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% 

Descarado 1.0857 (10.67) 2.1092 (8.72) 2.1013 (8.88) 2.1254 (9.02) 

Gatas y Tuercas 0.5078 (3.59) 1.4124 (10.14) 1.4238 (10.39) 1.4362 (10.51) 

Charly Tango 0.7282 (3.50) 1.7410 (5.54) 1.7127 (5.56) 1.6979 (5.50) 

Papi Ricky No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% 

Lola No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% No sig. al 95% 

Constante 2.4483 (7.97) 2.9311 (20.36) 2.9836 (20.92) 2.9546 (20.71) 

Obs. 1243 1231 1218 1209 

R² 0.9004 0.8982 0.8991 0.8403 
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Posteriormente se graficaron los modelos obtenidos (Anexo I) y sus derivadas. 

Estas últimas pueden observarse a continuación. 

 

 

 
 

 

Figura 5-2: Derivada del modelo de predicción del rating del noticiario con base 

de datos completa.  

 

En el gráfico anterior, el máximo de la derivada resulta ser 0.5033, cuando la 

teleserie alcanza 18 puntos de rating.  

 

 

 
 

 

Figura 5-3: Derivada del modelo de predicción con el 1% de los datos filtrados 
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El máximo de la derivada resulta ser 0.5296, cuando la teleserie alcanza 16 puntos 

de rating. 

 

 
 

 

Figura 5-4: Derivada del modelo de predicción con el 2% de los datos filtrados 

 

El máximo de la derivada resulta ser 0.5325, cuando la teleserie alcanza 16 puntos 

de rating. 

 

 

 
 

 

Figura 5-5: Derivada del modelo de predicción con el 3% de los datos filtrados 
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El máximo de la derivada resulta ser 0.5316, cuando la teleserie alcanza 16 puntos 

de rating. 

 

Además,  durante   los    meses  de    Enero  y  Febrero  el  rating  de  las  

teleseries se ve influenciado  por las vacaciones de verano, por lo que, también se 

procedió a modelar sin los datos correspondientes a estos meses. Al igual que en 

el caso anterior, las variables poseen una significancia del 95% y parámetros t 

estadísticamente descriptivos.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

31 

 

Tabla 5-4: Coeficientes de las regresiones con variables de control y datos filtrados 

 

 

Modelo Base 1% Filtrado 2%Filtrado 3%Filtrado 

C13teleserie 0.3345 (9.00) No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% 

C13teleserie²  0.0040 (3.26) 0.0341 (22.51) 0.0297 (12.53) 0.0332 (19.75) 

C13teleserie³  No sig. Al 95% -0.0007 (-10.78) -0.0006 (-6.13) -0.0007 (-8.86) 

Marzo 1.0729 (6.21) 1.0210 (6.26) 1.1151 (6.63) 1.0524 (6.58) 

Abril 1.1559 (7.15) 1.1455 (7.30) 1.2013 (7.59) 1.1547 (7.49) 

Mayo 1.7918 (11.00) 1.7580 (11.25) 1.8328 (11.47) 1.7675 (11.53) 

Junio 1.8293 (11.05) 1.8017 (11.45) 1.8818 (11.64) 1.7974 (11.64) 

Julio 1.6415 (10.20) 1.6083 (10.34) 1.7259 (10.92) 1.6597 (10.83) 

Agosto 1.5453 (9.57) 1.5059 (9.70) 1.5319 (9.68) 1.4739 (9.66) 

Septiembre 1.2536 (8.43) 1.1822 (8.33) 1.2411 (8.45) 1.1604 (8.33) 

Octubre 0.8249 (5.92) 0.8761 (6.35) 0.9480 (6.72) 0.8794 (6.47) 

Noviembre 0.7534 (5.43) 0.7937 (5.76) 0.7806 (5.69) 0.7071 (5.19) 

2003 2.3821 (12.80) 2.1828 (11.63) 2.3347 (12.26) 2.4320 (12.61) 

2004 1.5028 (9.80) 1.5205 (11.34) 1.6590 (11.22) 1.5501 (11.68) 

2005 1.4152 (8.26) No sig. Al 95% 0.4122 (1.96) No sig. Al 95% 

2006 1.0638 (10.90) 0.5981 (3.21) 0.6029 (3.29) No sig. Al 95% 

2007 0.6486 (5.87) 0.6524 (7.37) 0.8138 (7.72) 0.7068 (8.05) 

Machos -0.9788 (-3.70) -1.2209 (-5.72) -1.0289 (-3.86) -1.5143 (-7.00) 

Hippie 0.5576 (3.65) 0.5203 (3.41) 0.5532 (3.69) 0.4932 (3.31) 

Brujas -0.9181 (-5.50) No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% 

Descarado No sig. Al 95% 0.4929 (2.55) 0.5297 (2.80) 1.0776 (11.32) 

Gatas y Tuercas No sig. Al 95% 1.3431 (9.98) 1.1454 (6.73) 1.4007 (10.42) 

Charly Tango No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% 0.6303 (3.15) 

Papi Ricky No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% 

Lola No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% No sig. Al 95% 

Constante 1.8505 (9.73) 2.9574 (20.58) 2.9861 (20.96) 2.9931 (20.73) 

Observaciones 1137 1125 1112 1099 

R² 0.8999 0.8775 0.8987 0.897 

 

 

 

 



 

 

32 

 

De manera similar al caso anterior fueron graficados los modelos obtenidos 

(Anexo J) y sus derivadas, las que se presentan a continuación. 

 

 
  

 

Figura 5-6: Derivada del modelo de predicción de rating del noticiario con todos 

los datos de la base, excluyendo los correspondientes a los meses de Enero y 

Febrero 

 

Se observa que toma forma de recta debido a que la variable cúbica ingresada no 

resultó ser significante al 95%  para el modelo base. 

 

 

 
 

 

Figura 5-7: Derivada del modelo de predicción con el 1% de los datos filtrados 
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El máximo de la derivada resulta ser 0.5536, cuando la teleserie alcanza 16 puntos 

de rating. 

 

 

 
 

 

Figura 5-8: Derivada del modelo de predicción con el 2% de los datos filtrados 

 

El máximo de la derivada resulta ser 0.4896, cuando la teleserie alcanza 16 puntos 

de rating. 

 

 
 

 

Figura 5-9: Derivada del modelo de predicción con el 3% de los datos filtrados 
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El máximo de la derivada resulta ser 0.5248, cuando la teleserie alcanza 16 puntos 

de rating. 

 

Fue posible observar que tanto en los modelos en que fueron considerados los 

meses de Enero y Febrero, como en los que no se consideraron estos datos, 

existen valores similares en  el máximo de la derivada del rating del noticiario, 

obteniéndose un rango que va entre 0.4896 y 0.5536, y se presenta cuando el 

rating comercial de la teleserie varía entre 16 y 18 puntos, lo que entrega una clara 

señal de que el rating de Enero y Febrero no influye en los resultados. 

 

Esto significa que una vez que el rating de la teleserie alcanza este punto, el aporte 

marginal sobre el rating del noticiario de aumentar un punto más el rating de la 

teleserie comienza a disminuir, llegando a 0 cuando el rating de la teleserie supera  

los 32 puntos. No obstante, de acuerdo a los datos recopilados entre los años 2003 

y 2008, el rating comercial real de las teleseries no alcanza esta cifra. 

 

En un nivel igual al rating comercial promedio de los  últimos 30 minutos de 

teleseries de Canal 13 entre los años 2003 y 2008 que es de 10 puntos (Ver Tabla 

5-1), al aumentar en un punto el promedio del rating comercial de la teleserie se 

produce un aumento de 0.46 puntos en el rating comercial del noticiario de 

acuerdo al modelo base. 

 

Por otro lado, la moda de los datos de rating de teleserie observados es de 6.75, 

punto en el cual el incremento del rating comercial de la teleserie en un punto 

genera un aumento de 0.37 puntos en el rating comercial del noticiario de acuerdo 

al modelo base calculado. Por su parte, en la mediana de los datos de rating de 

teleserie que es 8.1, el incremento marginal del rating del noticiario a partir del 

aumento de un punto en el rating de la teleserie según este mismo modelo es de 

0.4 puntos. 
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          5.3 Resultados Testeo de Hipótesis 

 

En esta sección se presentan las respuestas a las hipótesis planteadas. A partir del 

análisis presentado en las secciones 5.1 y 5.2 se buscó comprobar estadísticamente 

las conclusiones obtenidas en el análisis descriptivo con el fin de responder cuánto 

aumenta el rating del noticiario si el rating de la teleserie aumenta en 1 punto.  

 

Para tales efectos, se efectuó también el testeo de las hipótesis planteadas para los 

otros cuatro cuestionamientos que esta pregunta engloba:  

 

1. ¿Existe permanencia de la audiencia de teleseries al noticiario? 

2. ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating del noticiario 

depende de la magnitud del rating de la teleserie? 

3. ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating del noticiario 

depende de la teleserie transmitida? 

4. ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating del noticiario 

depende de algún factor temporal?  

 

Como se vio en las secciones 5.1 y 5.2, para el testeo de estas hipótesis se utilizó 

el software estadístico STATA, con el cual se efectuó un análisis de regresiones 

por el método de stepwise.  

 

Hipótesis 1: Si el rating de la teleserie aumenta en 1 punto, ¿Cuánto aumenta el 

rating del noticiario? 

 

A partir de los datos de rating comercial de Canal 13 de los años 2003 al 2008 se 

observa que si el promedio de los datos de rating comercial de los últimos 30 min. 

de transmisión de las teleseries aumenta en un punto, entonces el rating comercial 

promedio del noticiario siempre aumenta. La magnitud de este aumento es de 0.46 
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puntos cuando el rating de la teleserie es de 10 puntos (rating promedio de los 

últimos 30 min. de teleserie medido entre los años 2003 y 2008).  Es decir, por 

cada punto que aumente el rating de la teleserie, el rating del noticiario crecerá 

aproximadamente en 0.46. 

 

Hipótesis 1.1: ¿Existe permanencia de la audiencia de teleseries al noticiario? 

 

Esta pregunta es respondida a partir del análisis descriptivo de la sección 4, donde 

pudo observarse que la probabilidad de permanencia promedio de Canal 13 a las 

20.50 hrs y a las 21.10 hrs los días que se transmitió teleserie supera el 57% 

 

Hipótesis 1.2: ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating 

del noticiario depende de la magnitud del rating de la teleserie? 

 

De acuerdo al análisis de las secciones 5.1 y 5.2 se observa claramente que la 

influencia del aumento del rating comercial de la teleserie en el rating comercial 

del noticiario de Canal 13 depende de la magnitud del rating comercial de la 

teleserie, ya que si el rating comercial promedio de la teleserie se encuentra en un 

rango de 16 a 17 puntos, entonces el aumento de rating comercial promedio del 

noticiario debido al incremento del rating comercial de la teleserie en un punto 

será máximo y tendrá una magnitud entre los 0.4896 y 0.5536 puntos. Además, a 

partir de los gráficos de derivadas de los modelos de la sección 5 puede verse que 

el incremento marginal varía dependiendo del rating comercial de la teleserie. 

 

Hipótesis 1.3: ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating 

del noticiario depende de la teleserie transmitida? 
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A partir de las variables de control probadas en los modelos de regresión, se vio 

que la teleserie es una variable relevante dentro de los modelos, ya que resultó ser 

significativa al 95% y con parámetros t estadísticamente descriptivos.  

 

Hipótesis 1.4: ¿La influencia del aumento del rating de la teleserie en el rating 

del noticiario depende de algún factor temporal?  

 

Al igual que en el caso anterior, las variables que indican el año y el mes de 

transmisión de la teleserie resultaron ser significativas al 95% y con parámetros t 

estadísticamente descriptivos, lo que demuestra que la influencia del aumento del 

rating de la teleserie en el rating del noticiario depende de ambos factores. 
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6. CONCLUSIONES 

 

 

Luego de revisar los distintos tipos análisis realizados en la búsqueda a la respuesta de 

la pregunta central de esta investigación: Si el rating de la teleserie aumenta en 1 punto, 

¿Cuánto aumenta el rating del noticiario? Fue posible establecer un rango en el aumento 

máximo posible del rating comercial del noticiario a raíz del incremento marginal del 

rating comercial de la teleserie, el cual varía entre los 0.4896 y 0.5536 puntos.  

 

Se vio que los modelos calculados con diferentes filtrados de datos entregan resultados 

consistentes. Existe un máximo en el aumento del rating del noticiario, lo que significa 

que a partir de cierto rating comercial en la teleserie, la magnitud del aumento de rating 

comercial provocado en el noticiario central comienza a decrecer. En definitiva,  la 

influencia del aumento del rating comercial de la teleserie en el rating comercial del 

noticiario depende del valor del rating de la teleserie. 

 

En relación con lo anterior, mediante el uso de modelos de regresión, se comprobó que 

existe una dependencia del rating del noticiario con el rating de la teleserie, donde 

también intervienen otros factores: la teleserie transmitida, el año de transmisión y el 

mes de transmisión, es decir, la influencia del aumento del rating de la teleserie en el 

rating del noticiario depende de la teleserie transmitida y de factores temporales.  

 

Los gráficos de superficie mostraron un indicio acerca de la influencia del rating 

personas de las teleseries en el rating personas de los noticiarios, ya que se observó que 

el rating de algunos segmentos estuvo presente en ambos programas, es decir, existió 

permanencia. Y a partir de las matrices de transición de probabilidades de rating se 

observó que en la televisión abierta es el propio canal quien aporta el mayor rating a su 

programa sucesor, ya que se vio que los canales Canal 13, TVN y CHV poseen una 

permanencia de al menos un 50% de su rating (MEGA obtuvo una permanencia de 

43%). No obstante, se debe destacar que los datos utilizados corresponden a días que 
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Canal 13 transmitió teleseries, por lo que no se tiene la certeza de que el resto de los 

canales de televisión abierta también transmitieran este tipo de programas. 

 

A modo de síntesis general, se concluye que el aumento de un punto  de rating 

comercial en la teleserie siempre tendrá un impacto positivo en el rating comercial del 

noticiario posterior, siempre y cuando el valor del rating de la teleserie se encuentre 

dentro del rango real medido (1.17 y 31.19 puntos), y este impacto será máximo si el 

rating que posee la teleserie se encuentra entre los 16 y 18 puntos. 
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7. EXTENSIONES 

 

 

Debido a la escasez de información acerca del tema tratado, y a la ausencia de estudios 

en esta misma línea dentro de Chile, esta investigación presenta un modelo sencillo. Por 

lo que se propone profundizar el modelo en investigaciones futuras. 

 

A su vez, se propone realizar un estudio similar con el resto de los canales de TV abierta 

en Chile, con el fin de poder comparar los resultados del modelo y el aporte marginal 

que entrega el rating comercial del programa transmitido de 20.30 hrs. A 21 hrs. Al 

transmitido entre las 21 hrs y las 21.55 hrs. Análisis todos factibles de realizar, 

solicitando los datos correspondientes. 

 

Además, podría analizarse cuál es el impacto que habría en el rating comercial del 

noticiario si su programa predecesor no fuese una teleserie y así concluir cuál es la 

programación que tiene mayor impacto. Este análisis podría basarse en el estudio de 

Dahaner y Mawhinney (2001), quienes han diseñado un modelo de reprogramación de 

programas dentro de un canal, el cual maximiza el rating semanal. A partir de este 

estudio podría determinarse con precisión la programación recomendada para el canal 

antes del noticiario y verificar si el impacto del rating en el noticiario resulta ser mayor 

al impacto encontrado en el presente estudio. 

 

Finalmente, es difícil establecer hasta qué punto a un canal le conviene invertir en 

aumentar el rating en el programa predecesor al noticiario, basándose en las 

externalidades que esto trae para el programa siguiente y en los beneficios para el 

propio programa. Por lo cual también se propone investigar este tema y analizar si es 

posible establecer patrones que indiquen hasta dónde es recomendable invertir.  
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Anexo A: Gráficos de superficie de rating correspondientes a los canales TVN, 

CHV y MEGA 

 

 

  
 

 

Figura A-1: Rating de TVN durante la teleserie Viuda Alegre 

 

 

  
 

 

Figura A-2: Rating del noticiario de TVN posterior a la transmisión de  la teleserie 

Viuda Alegre 
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Figura A-3: Rating de TVN durante la teleserie Viuda Alegre correspondiente sólo a 

hombres (H)  

 

 

  
 

 

Figura A-4: Rating del noticiario de TVN posterior a la transmisión de  la teleserie 

Viuda Alegre  correspondiente sólo a hombres (H) 
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Figura A-5: Rating de TVN durante la teleserie Viuda Alegre correspondiente sólo a 

mujeres (M) 

 

 

 
 

 

Figura A-6: Rating del noticiario de TVN posterior a la transmisión de  la teleserie 

Viuda Alegre correspondiente sólo a mujeres (M) 
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Figura A-7: Rating de CHV durante la teleserie Mala Conducta 

 

 

 
 

 

Figura A-8: Rating del noticiario de CHV posterior a la transmisión de  la Mala 

Conducta 
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Figura A-9: Rating de CHV durante la teleserie Mala Conducta correspondiente sólo a 

hombres (H) 

 

 

 
 

 

Figura A-10: Rating del noticiario de CHV posterior a la transmisión de  la Mala 

Conducta  correspondiente sólo a hombres (H) 
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Figura A-11: Rating de CHV durante la teleserie Mala Conducta correspondiente sólo a 

mujeres (M) 

 

 

 
 

 

Figura A-12: Rating del noticiario de CHV posterior a la transmisión de  la Mala 

Conducta correspondiente sólo a mujeres (M) 
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Anexo B: Probabilidades de transición de rating de teleseries a noticiarios de 

Canal 13, incluyendo todos los canales 

 

 

Tabla B-1: Probabilidades de transición promedio del período correspondiente a la 

teleserie Brujas 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

 

Total 

C13 9.14 0.81 1.48 1.13 0.69 2.64 2.14  

TVN 0.30 4.03 0.33 0.30 0.09 0.56 0.56  

CHV 0.19 0.16 0.90 0.10 0.02 0.14 0.03  

MEGA 0.15 0.23 0.14 1.47 0.11 0.57 0.34  

TVCABLE 0.24 0.59 0.35 0.14 0.10 0.45 1.00  

APAGADO 1.24 0.85 0.75 0.58 0.50 60.48 0.69  

OTROS 0.39 0.54 0.52 0.36 0.17 0.38 0.83  

Total 

       

100 

 

 

Tabla B-2: Probabilidades de transición correspondientes al promedio de la teleserie 

Gatas y Tuercas 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

 

Total 

C13 5.38 0.33 0.68 0.36 0.34 1.50 0.80  

TVN 0.24 4.14 0.36 0.42 0.19 1.03 0.53  

CHV 0.23 0.19 1.13 0.14 0.04 0.22 0.10  

MEGA 0.23 0.20 0.21 1.20 0.09 0.56 0.41  

TVCABLE 0.17 0.51 0.67 0.15 0.06 0.46 0.73  

APAGADO 1.09 1.03 0.82 0.56 0.52 68.24 0.61  

OTROS 0.29 0.52 0.35 0.36 0.37 0.37 0.77  

Total 

       

100 
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Tabla B-3: Probabilidades de transición correspondientes al promedio de la teleserie 

Descarado  

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

 

Total 

C13 4.26 0.25 0.34 0.19 0.18 0.87 0.58  

TVN 0.33 6.51 0.69 0.51 0.27 1.18 1.12  

CHV 0.21 0.24 1.32 0.16 0.04 0.25 0.11  

MEGA 0.32 0.35 0.48 1.68 0.15 0.62 0.64  

TVCABLE 0.23 0.38 0.46 0.44 0.12 0.48 1.78  

APAGADO 0.97 1.05 0.83 0.56 0.54 63.27 0.67  

OTROS 0.36 0.62 0.50 0.57 0.75 0.41 0.83  

Total 

       

100 

 

 

Tabla B-4: Probabilidades de transición correspondientes al promedio de la teleserie 

CharlyTango 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

 

Total 

C13 2.18 0.12 0.23 0.12 0.08 0.68 0.30  

TVN 0.32 5.77 0.53 0.59 0.37 1.63 1.30  

CHV 0.20 0.19 1.11 0.14 0.02 0.20 0.06  

MEGA 0.62 0.67 0.80 3.47 0.33 1.33 0.84  

TVCABLE 0.03 0.48 0.43 0.12 0.03 0.27 2.01  

APAGADO 0.85 1.02 0.80 0.82 0.52 64.46 0.59  

OTROS 0.31 0.51 0.42 0.40 0.56 0.38 0.46  

Total 

       

100 
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Anexo C: Probabilidades promedios de que el rating de cada canal a las 20.50 hrs. 

Vaya a un determinado canal a las 21.10 hrs 

 

 

Tabla C-1: Probabilidades promedio de los destinos en la transición de cada canal 

durante la transmisión de la teleserie Brujas 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS Total 

C13 50.83 4.46 8.30 6.18 3.82 14.60 11.82 100 

TVN 4.79 65.96 5.00 4.87 1.50 8.65 9.23 100 

CHV 12.38 9.85 58.66 6.32 1.53 9.32 1.93 100 

MEGA 4.98 7.59 4.31 49.52 3.36 19.15 11.08 100 

TVCABLE 8.11 20.10 11.76 4.70 3.64 17.14 34.55 100 

APAGADO 1.91 1.31 1.16 0.89 0.77 92.90 1.07 100 

OTROS 9.69 11.79 11.40 6.37 33.26 14.05 13.44 100 

 

 

Tabla C-2: Probabilidades promedio de los destinos en la transición de cada canal 

durante la transmisión de la teleserie Gatas y Tuercas 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS Total 

 

C13 56.88 3.35 7.21 3.79 3.63 16.48 8.66 100  

TVN 3.41 59.58 5.03 5.90 2.79 15.44 7.86 100  

CHV 11.14 9.11 56.45 6.43 1.67 10.23 4.97 100  

MEGA 7.93 6.65 6.88 41.36 3.04 19.83 14.31 100  

TVCABLE 6.43 18.02 24.01 5.59 2.22 16.77 26.96 100  

APAGADO 1.50 1.42 1.13 0.78 0.71 93.62 0.84 100  

OTROS 8.91 10.61 8.91 7.64 35.81 13.88 14.24 100  
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Tabla C-3: Probabilidades promedio de los destinos en la transición de cada canal 

durante la transmisión de la teleserie Descarado 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

 

Total 

C13 64.05 3.72 5.16 2.87 2.66 12.86 8.68 100 

TVN 3.08 61.57 6.42 4.86 2.57 11.04 10.45 100 

CHV 8.78 9.94 58.92 6.21 1.71 10.03 4.41 100 

MEGA 7.48 8.82 10.60 40.16 3.22 14.58 15.15 100 

TVCABLE 5.88 9.97 12.11 10.99 3.12 12.81 45.13 100 

APAGADO 1.44 1.55 1.22 0.83 0.79 93.18 0.99 100 

OTROS 8.85 10.83 10.07 8.98 37.87 11.87 11.53 100 

 

 

Tabla C-4: Probabilidades promedio de los destinos en la transición de cada canal 

durante la transmisión de la teleserie CharlyTango 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

 

Total 

C13 58.84 3.25 6.18 3.19 2.04 18.23 8.27 100 

TVN 2.82 55.14 4.91 5.54 3.45 15.44 12.69 100 

CHV 9.66 9.74 59.97 6.50 0.83 9.66 3.65 100 

MEGA 7.47 7.91 9.87 43.54 4.16 16.62 10.44 100 

TVCABLE 0.66 13.19 12.74 3.03 1.13 7.90 61.36 100 

APAGADO 1.24 1.48 1.15 1.18 0.76 93.34 0.85 100 

OTROS 8.45 10.37 10.14 9.02 41.38 12.95 7.70 100 
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Anexo D: Porcentajes de probabilidades de rating promedio que provienen de 

cada canal 

 

 

Tabla D-1: Probabilidades promedio de los orígenes durante la transmisión de la 

teleserie Brujas 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

C13 78.09 11.48 33.89 27.66 41.39 4.05 40.11 

TVN 2.76 56.30 7.41 7.87 5.63 0.86 8.89 

CHV 1.63 2.35 20.79 2.42 1.45 0.21 0.52 

MEGA 1.34 3.20 3.28 36.33 6.37 0.87 6.00 

TVCABLE 1.91 7.05 5.93 2.59 3.90 0.67 18.62 

APAGADO 10.83 12.00 17.08 14.35 30.96 92.75 13.33 

OTROS 3.45 7.63 11.61 8.78 10.30 0.58 12.53 

Total 100 100 100 100 100 100 100 

 

 

Tabla D-2: Probabilidades promedio de los orígenes durante la transmisión de la 

teleserie Gatas y Tuercas  

 

 

C Origen/ 

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

C13 69.70 4.57 16.64 11.28 22.07 2.09 19.54 

TVN 3.18 59.96 8.59 12.96 11.79 1.43 15.18 

CHV 3.26 2.84 27.95 4.45 2.27 0.31 2.58 

MEGA 3.19 2.89 4.96 37.82 5.58 0.78 11.20 

TVCABLE 2.01 6.94 12.60 3.93 2.72 0.62 14.13 

APAGADO 14.71 15.38 20.71 18.16 33.22 94.27 18.34 

OTROS 3.96 7.42 8.56 11.39 22.35 0.51 19.03 

Total 100 100 100 100 100 100 100 
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Tabla D-3: Probabilidades promedio de los orígenes durante la transmisión de la 

teleserie Descarado 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

C13 63.61 2.62 7.58 5.20 8.91 1.30 9.16 

TVN 5.05 69.61 15.14 13.88 13.59 1.75 20.29 

CHV 3.17 2.59 28.75 4.24 2.08 0.37 3.38 

MEGA 4.85 3.78 10.51 39.87 7.53 0.92 14.22 

TVCABLE 3.04 3.56 8.52 8.17 4.47 0.70 19.51 

APAGADO 14.83 11.24 18.29 14.10 27.36 94.35 17.32 

OTROS 5.44 6.59 11.22 14.55 36.06 0.62 16.11 

Total 100 100 100 100 100 100 100 

 

 

Tabla D-4: Probabilidades promedio de los orígenes durante la transmisión de la 

teleserie CharlyTango 

 

 

C Origen/  

C Destino C13 TVN CHV MEGA TVCABLE APAGADO OTROS 

C13 48.20 1.50 5.88 2.29 4.00 0.98 5.58 

TVN 6.60 66.41 12.56 10.51 18.61 2.37 24.37 

CHV 4.25 2.19 26.58 2.45 1.09 0.28 4.91 

MEGA 13.81 7.64 18.66 61.21 17.53 1.94 17.39 

TVCABLE 0.55 4.33 6.98 1.59 1.50 0.40 21.69 

APAGADO 19.04 11.85 19.32 14.74 27.31 93.48 15.03 

OTROS 7.55 6.09 10.03 7.21 29.95 0.54 11.03 

Total 100 100 100 100 100 100 100 
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Anexo E: Gráficos correspondientes a porcentajes de rating de transición de 

teleserie de Canal 13 a otros canales 

 

 

 
 

 

Figura E-1: Proporciones de los destinos del rating que a  las 20.50 hrs. Veía la teleserie 

Brujas de Canal 13 

 

 

 

Figura E-2: Proporciones de los destinos del rating que a  las 20.50 hrs. Veía la teleserie 

Gatas y Tuercas de Canal 13 
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Figura E-3: Proporciones de los destinos del rating que a  las 20.50 hrs. Veía la teleserie 

Descarado de Canal 13 

 

 

 

Figura E-4: Proporciones de los destinos del rating que a  las 20.50 hrs. Veía la teleserie 

CharlyTango de Canal 13 
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Figura E-5: Proporciones promedio de los destinos del rating que a  las 20.50 hrs. 

Observa la teleserie de Canal 13 
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Anexo F: Gráficos con los porcentajes promedio de rating del noticiario de Canal 

13 que proviene de cada canal 

 

 

 
 

 

Figura F-1: Porcentajes promedio de rating del noticiario de Canal 13 que proviene de 

cada canal en los años 2005 y 2006 

 

 

 

Figura F-2: Porcentajes promedio de rating del noticiario de Canal 13 que proviene de 

cada canal durante la transmisión de la teleserie Brujas 
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Figura F-3: Gráfico con los porcentajes promedio de rating del noticiario de Canal 13 

que proviene de cada canal durante la transmisión de la teleserie Gatas y Tuercas 

 

 

 

 

 

Figura F-4: Gráfico con los porcentajes promedio de rating del noticiario de Canal 13 

que proviene de cada canal durante la transmisión de la teleserie Descarado 
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Figura F-5: Gráfico con los porcentajes promedio de rating del noticiario de Canal 13 

que proviene de cada canal durante la transmisión de la teleserie CharlyTango 
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Anexo G: Coeficientes de Modelos de Regresión 

 

 

Tabla G-1: Coeficientes de la regresión con la totalidad de los datos 

 

 

C13teleserie 0.3239 (4.49) 

C13teleserie²  0.0112 (1.98) 

C13teleserie³  -0.0003 (-2.04) 

Año 2003 1.2680 (9.41) 

Año 2004 1.5053 (13.88) 

Año 2005 0.3112 (2.68) 

Año 2006 0.8956 (9.09) 

Año 2007 0.4066 (3.88) 

Constante 3.0359 (11.22) 

Observaciones 1243 

R² 0.8696 
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Tabla G-2: Coeficientes de la regresión con la totalidad de los datos y los meses de 

transmisión de teleserie como variable de control 

 

 

C13teleserie 0.4042 (14.00) 

C13teleserie²  0.0023 (2.09) 

C13teleserie³  No significante al 95% 

Enero No significante al 95% 

Febrero No significante al 95% 

Marzo 0.6538 (4.82) 

Abril 0.6960 (5.57) 

Mayo 1.3070 (10.56) 

Junio 1.3659 (10.82) 

Julio 1.1508 (9.18) 

Agosto 0.9696 (7.59) 

Septiembre 0.7888 (6.30) 

Octubre 0.5156 (4.18) 

Noviembre 0.8776 (6.47) 

Constante 2.7624 (16.78) 

Observaciones 1243 

R² 0.8560 
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Tabla G-3: Coeficientes de la regresión con la totalidad de los datos y la teleserie 

transmitida como variable de control 

 

C13teleserie 0.1860 (2.71)  

C13teleserie²  0.0266 (4.97) 

C13teleserie³  -0.0006 (-4.89) 

Machos No significante al 95% 

Machos Gold 1.2037 (3.10) 

Hippie 1.5431 (14.82) 

Tentación No significante al 5% 

Brujas -0.8132 (-7.70) 

Descarado 0.8665 (9.39) 

Gatas y Tuercas No significante al 95% 

Charly Tango No significante al 95% 

Papi Ricky 0.2956 (3.10) 

Lola -0.6259 (-6.88) 

Don Amor No significante al 95% 

Constante 3.7257 (14.21) 

Observaciones 1243 

R² 0.8867 
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Anexo H: Histogramas de datos de rating comercial utilizados en los Modelos 

calculados 

 

 

 
 

 

Figura H-1: Histograma con datos promedio de rating comercial de los últimos 30 min. 

de teleseries de Canal 13 transmitidas entre los años 2003 y 2008 

 

 

 

 

 

Figura H-2: Histograma con datos promedio de rating comercial del noticiario de Canal 

13 (55 min.) posterior a teleseries de Canal 13 transmitidas entre los años 2003 y 200 
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Anexo I: Gráficos de Modelos de Regresión calculados 

 

 

 
 

 

Figura I-1: Modelo de predicción del rating del noticiario con la base de datos completa 

 

Tabla I-1: Datos del modelo inicial 

 

 

Promedio rating teleserie 10.00 Promedio rating noticiario 7.89 

Mínimo rating teleserie 1.17 Mínimo rating noticiario 2.59 

Máximo rating teleserie 31.19 Máximo rating noticiario 18.89 

 

 

 

 
 

 

Figura I-2: Modelo de predicción con el 1% de los datos filtrados 
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Tabla I-2: Datos del modelo con el 1% de los datos extremos eliminados 

 

 

Promedio rating teleserie 9.96 Promedio rating noticiario 7.87 

Mínimo rating teleserie 2.41 Mínimo rating noticiario 3.21 

Máximo rating teleserie 26.21 Máximo rating noticiario 16.43 

 

 

 
 

 

Figura I-3: Modelo de predicción con el 2% de los datos filtrados 

 
Tabla I-3: Datos del modelo con el 2% de los datos extremos eliminados 

 

 

Promedio rating teleserie 9.92 Promedio rating noticiario 7.86 

Mínimo rating teleserie 2.56 Mínimo rating noticiario 3.44 

Máximo rating teleserie 24.42 Máximo rating noticiario 16.1 

 

 

 

 



 

 

68 

 

 
 

 

Figura I-4: Modelo de predicción con el 3% de los datos filtrados 

 

I-4: Datos del modelo con el 3% de los datos extremos eliminados 

 

 

Promedio rating teleserie 9.89 Promedio rating noticiario 7.85 

Mínimo rating teleserie 2.62 Mínimo rating noticiario 3.75 

Máximo rating teleserie 23.62 Máximo rating noticiario 15.53 
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Anexo J: Gráficos de Modelos de Regresión que no consideran los datos 

correspondientes a Enero y Febrero 

 

 

 
 

 

Figura J-1: Modelo de predicción del rating del noticiario con la base de datos completa 

(exceptuando datos correspondientes a Enero y Febrero) 

 

Tabla J-1: Datos del modelo inicial 

 

Promedio rating teleserie 10.26 Promedio rating noticiario 8.09 

Mínimo rating teleserie 1.17 Mínimo rating noticiario 2.59 

Máximo rating teleserie 31.19 Máximo rating noticiario 18.89 

 

 

 
 

 

Figura J-2: Modelo de predicción con el 1% de los datos filtrados 
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Tabla J-2: Datos del modelo con el 1% de los datos extremos eliminados 

 

 

Promedio rating teleserie 10.21 Promedio rating noticiario 8.08 

Mínimo rating teleserie 2.41 Mínimo rating noticiario 3.21 

Máximo rating teleserie 26.21 Máximo rating noticiario 16.43 

 

 

 
 

 

Figura J-3: Modelo de predicción con el 2% de los datos filtrados 

 

 

Tabla J-3: Datos del modelo con el 2% de los datos extremos eliminados 

 

 

Promedio rating teleserie 10.17 Promedio rating noticiario 8.07 

Mínimo rating teleserie 2.56 Mínimo rating noticiario 3.44 

Máximo rating teleserie 24.42 Máximo rating noticiario 16.1 
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Figura J-4: Modelo de predicción con el 3% de los datos filtrados 

 

 

Tabla J-4: Datos del modelo con el 3% de los datos extremos eliminados 

 

 

Promedio rating teleserie 10.14 Promedio rating noticiario 8.05 

Mínimo rating teleserie 2.62 Mínimo rating noticiario 3.77 

Máximo rating teleserie 23.62 Máximo rating noticiario 15.53 
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Anexo K: Variables conformadas para base de datos usados en las RLM 

 

 

not: Variable dependiente que indica el rating comercial del noticiario. 

 

tel: Variable independiente que indica el promedio del rating comercial que obtuvo la 

teleserie durante sus últimos 30 minutos de transmisión. 

 

tel2: Variable independiente que indica el promedio del rating comercial que obtuvo la 

teleserie durante sus últimos 30 minutos de transmisión, elevado al cuadrado. 

 

tel3: Variable independiente que indica el promedio del rating comercial que obtuvo la 

teleserie durante sus últimos 30 minutos de transmisión, elevado al cubo. 

  

A continuación se presentan  las variables binarias que fueron utilizadas en relación al 

año de transmisión de la teleserie: 

 

v12: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si el año de transmisión de la 

teleserie fue el 2003,  toma el valor 1 si lo fue y 0 si no. 

 

v13: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si el año de transmisión de la 

teleserie fue el 2004,  toma el valor 1 si lo fue y 0 si no. 

 

v14: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si el año de transmisión de la 

teleserie fue el 2005,  toma el valor 1 si lo fue y 0 si no. 

 

v15: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si el año de transmisión de la 

teleserie fue el 2006,  toma el valor 1 si lo fue y 0 si no. 
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v16: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si el año de transmisión de la 

teleserie fue el 2007,  toma el valor 1 si lo fue y 0 si no. 

 

El año  2008 fue el tomado como referencia. 

 

Posteriormente se presentan  las variables binarias que fueron utilizadas en relación a la 

teleserie transmitida: 

 

machos: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie transmitida 

fue ésta (1) u otra (0). 

 

hippie: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie transmitida 

fue ésta (1) u otra (0). 

 

brujas: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie transmitida 

fue ésta (1) u otra (0). 

 

gatas y tuercas: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie 

transmitida fue ésta (1) u otra (0). 

 

descarado: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie 

transmitida fue ésta (1) u otra (0). 

 

charlytango: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie 

transmitida fue ésta (1) u otra (0). 

 

papiricky: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie transmitida 

fue ésta (1) u otra (0). 
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lola: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie transmitida fue 

ésta (1) u otra (0). 

 

La teleserie Tentación fue la tomada como referencia. 

 

Finalmente se presentan  las variables binarias que fueron utilizadas en relación al mes 

de transmisión de teleserie: 

 

enero: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió 

en Enero (1) o durante otro mes (0). 

 

febrero: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió 

en Febrero (1) o durante otro mes (0). 

 

marzo: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió 

en Marzo (1) o durante otro mes (0). 

 

abril: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió en 

Abril (1) o durante otro mes (0). 

 

mayo: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió 

en Mayo (1) o durante otro mes (0). 

 

junio: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió en 

Junio (1) o durante otro mes (0). 

 

julio: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió en 

Julio (1) o durante otro mes (0). 
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agosto: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió 

en Agosto (1) o durante otro mes (0). 

 

septiembre: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se 

transmitió en Septiembre (1) o durante otro mes (0). 

 

octubre: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se transmitió 

en Octubre (1) o durante otro mes (0). 

 

noviembre: Variable Binaria que toma el valor 0 ó 1, que indica si la teleserie se 

transmitió en Noviembre (1) o durante otro mes (0). 

 

El mes de Diciembre fue el tomado como referencia. 
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Anexo L: Salidas RLM 

 

 

A continuación se presentan las salidas de los modelos que consideran los datos 

correspondientes a los meses de Enero y Febrero. 
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A continuación se presentan las salidas de los modelos que no consideran los datos 

correspondientes a los meses de Enero y Febrero. 
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